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Ma la Santanché

fa tutto da so

na campagna elettorale
L j come quella in corso, mes-

sa su in fretta e furia dopo
la caduta del governo Prodi, ha
bisogno di staff creativi di
prim’‘ordine. E invece, la mag-
gior parte dei politici si prende
gran parte dei meriti. Sono po-
chi infatti a rendere noti i nomi
dei consulenti o delle agenzie
pubblicitarie che utilizzano. Ep-
pure, a fronte di una spesa com-
plessiva prevista di circa 80 milio-
ni di euro, quasi nessuno fa real-
mente da solo.

Ad aprire la strada dell'onesta
creativa & stato il Pd di Walter
Veltroni che ha ufficializzato di
aver messo in campo ben tre
agenzie, Saatchi & Saatchi, Mc-
Cann Erickson e La Scuola di
Emanuele Pirella.

Bocche cucite al Pdl dove lo

d

slogan «rialzati ltalia» viene attri-
buito direttamente alla creativita
di Silvio Berlusconi mentre il lo-
go, spiega Andrea Ronchi, co-re-
sponsabile insieme a Paolo Bona-
juti della comunicazione del Pdl
e portavoce di Fini «& stato meri-
to del cavaliere e di Ignazio La
Russa. Sempre La Russa ha idea-

to gran parte della campagna di
Alleanza Nazionale». E i creativi
di professione? «Non ci servo-
no», conclude.

Trasparente 'Udc. «Abbiamo
un rapporto di lunga data con
l'agenzia Publicis — conferma
Francesco Pionati — che abbia-
mo riconfermato. E uno scambio
continuo di idee ma {'ultima pa-
rola ce I'ha Casini».

‘Campagna aggressiva e tutta
in salita per la Destra, che ha do-
vuto pagare un-doppio costo pri-

Antonio Di Pietro

Daniela Santanché

ma di poter partire, «Avevamo
un budget di 2,5 milioni di euro
— spiega Stefano Morselli, sena-
tore e responsabile organizzati-
vo del partito — poi a causa del-
le modifiche che abbiamo dovu-
to fare al simbolo siamo stati co-
stretti a buttare tutto al macero e

ripartire da zero». Fortuna che il
candidato premier Daniela San-
tanché ha messo a disposizione
la sua agenzia, Dani Comunica-
zione, esperta in public relation.
Da questa settimana partira an-
che lo spot, con Santancheé e fi-
glio protagonisti davanti a una fi-
nestra affacciata sul degrado e
uno slogan di assoluta rievocazio-
ne «l'ltalia agli italiani».

Colpo gobbo per Antonio Di
Pietro e I'ldv che ha puntato sul-
la Casaleggio Associati, che gesti-
sce il megablog di Beppe Grillo.

Dopo il rodaggio dovuto alla ra-
pida unione di Rifondazione,
Pdci, Verdi e Sinistra democrati-
ca, adesso procede a tutto gas il
tavolo della comuni-
cazione de la Sini-
stra, |I'Arcobaleno.
«Siamo uno staff di
20 persone — spie-
ga la coordinatrice
Daniela Santroni —
e stiamo puntando
su percorsi innovati-
vi come il peer to pe-
er e lavideoconferen-
za di Bertinotti su Internet che or-
ganizzeremo domani».

Meritano una citazione Katia
Simmi e Manuele Pecheux, i due
creativi del Partito Socialista di
Enrico Boselli. E loro il «Gest so-
cialista». Alla Lega Nord, invece,
il canale preferito sono i manife-
sti e il creativo e uno solo, Umber-
to Bossi.
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